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Exkurs: Drel wegweisende Urtelle

Katjes
(,Klimaneutral®):

e Der BGH (2024) urteilte,
dass Werbung mit
Jklimaneutral“ irrefUhrend
ist, wenn nicht direkt in der
Werbung erklart wird, wie
das erreicht wird (z. B. nur
durch Kompensation).

e EmpCo-Bezug: Verbot von
den meisten
kompensationsbasierten
Claims fur Produkte.

dm (,Umweltneutral®)

e Das LG Karlsruhe (2023)
untersagte den Begriff, da
er eine vollstandige
Kompensation aller
Umweltbelastungen
suggeriert, was praktisch
kaum belegbar ist.

o EmpCo-Bezug: Verbot
vager, nicht belegbarer
Umweltaussagen.

KLM
(,,Greenwashing”)

e Ein Amsterdamer Gericht

(2024) rUgte 15von 19
Werbeaussagen als
irrefUhrend (z. B.
»,nachhaltiges Fliegen®).

EmpCo-Bezug:
Allgsemeine
Umweltaussagen nur unter
gewissen
Vorraussetzungen moglich.

GRUBENGZLD
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® 19.Dezember 2025

Der Bundestag beschliel3t die Umsetzung der EU-Richtlinie zur Starkung
der Verbraucher fUr den dkologischen Wandel (Richtlinie (EU) 2024/825 -

EmpCo-Richtlinie ~EmpCo-Richtlinie").
Gesetzgebungs- ¢ 30.Januar 2026

Der Bundesrat beschlief3t das 3. Anderungsgesetz zum Gesetz gegen
p rOzeSS a Uf den unlauteren Wettbewerb (UWG).

einen Blick
o 2/.September 2026

Das Gesetz tritt vollstandig in Kraft.

GRUBENGZ2LD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation



EmpCo - Empowering Consumers for
the Green Transition | (EU) 2024/825

Ziel: Verbraucher und
Verbraucherinnen bei
nachhaltigen
Kaufentscheidungen
unterstutzen

GRUBENGZLD

Betrifft Umweltaussagen Anpassungen im Gesetz
& Nachhaltigkeitssiegel in gegen den unlauteren
der kommerziellen Wettbewerb (UWG)

Kommunikation

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation

Die Richtlinie ist ab dem
27.September 2026
anzuwenden



fur Business-to-Consumer (B2C)

GRUBENGZLD

Verbot generischer Claims: Begriffe wie ,,umweltfreundlich® ,,gron®
oder ,,0ko" sind ohne Nachweis einer anerkannten hervorragenden
Umweltleistung (z. B. EU Ecolabel) verboten.

Klimaneutralitat-Verbot: Werbung mit , klimaneutral” oder ,CO,-
positiv die rein auf Kompensation (Offsetting) basiert, ist
unzulassig.

Strenge Siegel-Regeln: Nur noch staatlich anerkannte oder auf
Zertifizierungssystemen basierende Nachhaltigkeitssiegel sind
erlaubt (z. B. RAL GUtesiegel, blauer Engel, B Corp Siegel).

Informationspflichten: Pflicht zur Angabbe von Haltbarkett,
Reparierbarkeit und Software-Updates am Point of Sale.

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation



fUr Business-to-Business (B2B)

GRUBENGZLD

Keine direkte Geltung: Laut EU-Kommission fallen reine B2B-
Praktiken nicht unter die EmpCo-Richtlinie.

Zulieferer-Druck: Da B2C-Unternehmen ihre Claims nun belegen
mussen, fordern sie von ihren B2B-Zulieferern exakte Daten und
(wissenschaftliche) Belege ein.

Haftungsrisiko: Werden falsche Informationen in der Lieferkette
weitergegeben, konnen Regressanspruche entstehen, wenn das
B2C-Unternehmen aufgrund dieser Daten abgemahnt wird.

Achtung vor Grauzonen: Sobald B2B-Marketing (Website,
LinkedIn, PR) fUr Verbraucher frei zuganglich ist, greifen die
strengen B2C-Regeln der EmpCao.

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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fUr Business-to-Employee (B2E)

GRUBENGZLD

Kein Greenwashing in Stellenanzeigen: Claims wie , Arbeiten bei einem
klimaneutralen Vorreiter® unterliegen denselben strengen PrUfkriterien
wie Produktwerbung.

Belegbarkeit von Incentives: Werden nachhaltige Benefits (z. B. Jobrad,
Okostrom-Zuschuss) beworben, mussen sie klar definiert sein.

Karriereseiten als B2C-Zone: Da Karriereseiten und Social-Media-
Recruiting (LinkedIn/Instagram) fUr jeden Verbraucher frei zuganglich
sind, greifen hier die vollen Sanktionen der EmpCo-Richtlinie.

Vermeidung von ,,Purpose-Wash": Mitarbeitende merken schnell,
wenn die interne Realitat nicht zu den externen Green Claims passt,
was zu erhohter Fluktuation fUhren kann.

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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Exkurs: EmpCo <> UWG

Das rechtliche Fundament

Das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb
(UWG) ist quasi das ,,Grundgesetz des fairen
Marktes".

e Was esregelt: Es schutzt Mitbewerber,
Verbraucher und Verbraucherinnen und die
Allgemeinheit vor unlauteren Geschaftspraktiken.

e Die Logik: Wenn Unternehmen A behauptet, sein
Produkt sei , klimaneutral“ (obwohl es nicht stimmt),
kauft der Kunde vielleicht dort statt bei
Unternehmen B, das ehrlich kommuniziert. Das ist
ein Wettbewerbsnachteil fur Unternehmen B.

Warum landet die EmpCo im UWG?

Die EmpCo-Richtlinie andert im Kern die Regeln dafur,
was als ,irrefUhrende geschéaftliche Handlung* gilt.

e Erweiterung der,,Schwarzen Liste*: Das UNG
hat einen Anhang (die sogenannte , Liste der stets
unzulassigen geschaftlichen Handlungen®).

e Prinzip der Selbstregulierung durch Klagen: Wenn
Du gegen das UWG verstol3t, konnen Dich
Wettbewerber oder Verbraucherschutzverbande
abmahnen.

e Statt ein vollig neuves ,Umwerbegesetz" zu schaffen,
nutzt man das bewahrte System des UWG, um
Greenwashing als das zu bestrafen, was es rechtlich
ist: Betrug an Kunden und am Wettbewerb.

GRUBENG&SLD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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Exkurs: EmpCo-Richtlinie <> Green Claims Directive

EmpCo-Richtlinie Green Claims Directive
Status: Bereits verabschiedet Status: Aktuellim Gesetzgebungsprozess "auf Eis"
e Muss bis Marz 2026 in nationales Recht (UWG) e |nkrafttreten ungewiss (frUhestens 2028+)
. :J(mge\jet:,t \;ve::-n. Fokus: Methodik & Verifizierung
okus: Verbote & Transparenz
e Sie erweitert die ,,TabupListe“ der unlauteren Praktiken. ’ ﬁ;ebreers elt, wie wissenschaftliche Belege auszusehen
Kernpunkt Kernpunkt
" omwetreundich) ond kompensationsbasierte » PlichtzurVorab-Prfung (Pre-Approva) von Claims

Klimaaussagen (,,klimaneutral®).
KMU-Relevanz: Hochste Prioritat

e Gilt fUr alle B2C-Unternehmen ohne Ausnahme ab
27.09.2026.

KMU-Relevanz: Niedrig

e Derzeit geringer, da Ausnahmen fir
Kleinstunternehmen diskutiert werden und der Zeitplan
unklar ist.

GRUBENG&SLD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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Was ab sofort
tabu Ist




GRUBENGZLD

1.1 Werbung mit allgemeinen Umweltaussagen

® Nicht mehr zulassig sind allgemeine Umweltaussagen wie
"umweltfreundlich" "gron” "klimaneutral”, "nachhaltig”,
"okologisch" oder "energieeffizient”, wenn keine anerkannte
hervorragende Umweltleistung nachgewiesen werden kann.

* Was st eine "anerkannte hervorragende Umweltleistung"?

Anerkannt = verifizierbare, wissenschaftlich fundierte Daten oder anerkannte
Umweltzeichen (z. B. Ecolabel)

Hervorragend = Leistung, die deutlich Uber gesetzliche Standards hinausgeht

* Was ist eine "allgemeine Umweltaussage"?

Eine schriftlich oder mundlich, einschlief3lich Uber audiovisuelle Medien, getatigte
Umweltaussage, die nicht auf einem Nachhaltigkeitssiegel enthalten ist und bei der die
Spezifizierung der Umweltaussage nicht klar und in hervorgehobener Weise auf
demselben Medium angegeben ist.

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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Ubersicht "Kritische Begriffe" | 1/2

ltf dlich® Hohes Risiko Klassische allgemeine Umweltaussage. Nur zulassig mit Nachweis anerkannter
nmwettireundiic hervorragender Umweltleistung oder klarer Spezifizierung auf demselben Medium.
LEron® , naturfreundlich® ,,0kologisch*, “6ko”, ' Hohes Risiko  Ausdricklich als allgemeine Umweltaussagen in Erwagungsgrund 9 EmpCo-RL genannt. Ohne
“eco” Spezifizierung per se unzulassig.
. o _— .. Allgemeine Umweltaussage. Erfordert klare Spezifizierung oder Nachweis anerkannter
AT DElT, 210} el Hohes Risiko Umweltleistung. Bei Klimabezug: kein Carbon-Offset als Begrundung nutzbar.
Stets unzulassig, wenn die Aussage auf CO,-Kompensation (z. B. Zertifikate) grindet. Zulassig
~Klimaneutral, ,CO,-neutral", ,CO,-positiv* Per-se-Verbot nur bei nachgewiesener Klimaneutralitat Uber den gesamten Lebenszyklus ohne externe
| _ Kompensation.
,hachhaltig®, ,verantwortungsbewusst", Hohes Risiko Umfasst sowohl Umwelt- als auch soziale Merkmale. Kann nicht allein durch einen
~oewusst* Umweltnachweis gestUtzt werden. Erfordert konkrete, belegbare Spezifizierung.
. . . oL o .. | In Erwagungsgrund 9 EmpCo-RL ausdricklich als allgemeine Umweltaussage genannt.
1| MBI 2l 2SR S0l SIS Hohes Risiko Erfordert zwingend Spezifizierung (unter welchen Bedingungen? in welchem Zeitraum?).
lanslebig® halt ewig* Hohes Risiko Aussage Uber Haltbarkeit. Falsche oder nicht belegbare Haltbarkeitsbehauptungen sind per se
n@NEIEDIE, ,nAt ewlg unzulassig. Angabe muss konkret und nachweisbar sein (z. B. Anzahl Waschgange, Jahre).
ierbar® wart ; dlich® Per-se-Verbot Die Darstellung eines Produkts als reparierbar, wenn es das tatsachlich nicht ist, ist stets
»reparierbar;, ,wartungsireundiic unzulassig. Aussage muss faktisch zutreffend und belegbar sein.
GRUBENGZ2LD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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Ubersicht "Kritische Begriffe" | 2/2

Zulassig, wenn klar und belegt. Kritisch: Aussage auf Gesamtprodukt, wenn nur Verpackung
Jrecycelbar® ,,aus Recyclingmaterial* Mittleres Risiko recycelbar ist (verboten per Anhang Nr. 4b). Prozentualer Anteil des Recyclinganteils muss
angegeben werden.

ional® Mittleres / Zulassig, wenn klar definiert (z. B. Umkreis in km) und belegbar (z. B. Lieferscheine). Ohne
»reglona Niedriges Risiko Definition als allgemeine Umweltaussage einzustufen.

Als allgemeine Umweltaussage in EWG 9 EmpCo-RL genannt, aber: Kann durch anerkannte

.energieeffizient Mittleres Risiko Umweltleistung (z. B. EU-Energielabel Klasse A) gestiUtzt werden - dann zuldssig ohne weitere
Spezifizierung.

Leitlos® Klassisch® bestandig Geringes Risiko Asthetischer/gestalterischer Begriff ohne direkten Umweltbezug. Kein Anwendungsfall der
" " " g g EmpCo-Regelungen, solange kein Umweltkontext hergestellt wird.

GRUBENGZ2LD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation



1.1 Werbung mit allgemeinen Umweltaussagen

Es reicht also nicht mehr aus, wenn das Produkt "nur" besonders
gut ist. Ohne entsprechenden Nachweis durfen diese
allgemeinen Begriffe nicht verwendet werden.

Betrifft Gbrigens auch Marken- oder Firmennamen sowie
Firmenlogos > Hier wird eine Einzelfallentscheidung getroffen
werden mussen.

Unzulassig ist auch, eine auf das gesamte Produkt bezogene
Umweltaussage zu treffen, wenn diese tatsachlich nur fUr einen
Teilaspekt gilt.

GRUBENG&SLD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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1.2 Werbung mit kompensierter Klimaneutralitat

[

e Aussagen, dass ein Produkt ,neutrale” reduzierte” oder
Jpoositive” Auswirkungen auf die Umwelt hat, sind
grundsatzlich verboten, wenn sie auf Offsets /
Kompensationen aul3erhalb der Wertschopfungskette
beruhen.

e Die EmpCo macht hier klar: Kompensation / Offsets ist mit
tatsachlicher Emissionsvermeidung nicht als gleichwertig
ZU betrachten.

e Aber: Unternehmen werden nicht daran gehindert, fUr ihre
Investitionen in Umweltinitiativen zu werben.

GRUBENGZ2LD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation 20



GRUBENGZLD

1.3 Werbung mit Reparierfahigkeit

® Produkte durfen nicht als reparierbar
dargestellt werden, wenn dies faktisch
nicht zutrifft.

® Nicht zutreffend ist die Aussage wenn...

... Ersatzteile nicht separat erhéltlich sind
.. Spezialwerkzeuge benotigt werden
.. Reparaturanleitungen nicht zuganglich sind

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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Starkung der Kundenbindung

GRUBENGZLD

Enabling der Kunden (B2C-Support):

Markenhersteller und Handler stehen
unter hohem rechtlichem Druck. Wer als
Zulieferer die notwendigen Belege
proaktiv liefert, reduziert den
Rechercheaufwand des Kunden massiv.

Schutz der Wertschopfungskette:

Klare Kommunikationsvorgaben
verhindern, dass Kunden aus
Unwissenheit falsche Claims auf
Endprodukte drucken.

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation

Differenzierung im Wettbewerb:

In einem Marktumfeld, in dem
"Greenwashing" sanktioniert wird,
gewinnt der Anbieter, der die hochste
Datentransparenz bietet. Die
Dokumentationsqualitat wird zum
harten Verkaufsargument (USP).

Sicherung der Markenreputation:

Ein standardisierter One-Pager
signalisiert Professionalitat und
Rechtskonformitat. Er schafft Vertrauen
bei den Einkaufs- und
Rechtsabteilungen lhrer Kunden.

22



Beispiel

Aufbau des One-Pagers

GRUBENGZLD

/ertifikats-Nachweis

Exakte Angabe der Siegel (z.B. Blauer Engel, FSC® Mix, EU Ecolabel, RAL
GuUtezeichen). Wichtig: Angabe der Zertifikatsnummer fUr die RUckverfolgbarkeit.

Technische Nachhaltigkeits-Daten:
z. B. Anteil an Recyclingfasern (%), CO,-Ful3abdruck...

Zulassige Claims fur den B2C-Kunden

z.B.,,Dieses Papier besteht zu 100% aus Altpapier und wurde wasser- und energiesparend
hergestellt*

Warnhinweise

Expliziter Hinweis, welche Begriffe der Kunde nicht verwenden darf (z.B. ,,Bitte werben Sie
nicht mit 'umweltfreundlich', da dies ohne zusatzliche Umweltleistung nicht zulassig ist")

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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Wie
Aussagen
standhalten




GRUBENGZLD

2.1 Prazisierung von Umweltaussagen

® Wenn die Spezifizierung der Umweltaussage "auf
demselben Medium klar und in hervorgehobener
Weise angegeben ist" gilt die Aussage nicht als
allgemeine Umweltaussage.

e Ein QR-Code auf dem Produkt (dem Werbematerial)
als Prazisierung fur Umweltaussagen ist aktuell nicht
zulassig. Der Gesetzentwurf sieht dies lediglich explizit
im Fall einer Spezifizierungen der Nachhaltigkeits-
ziele vor.

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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2.2 Vorgaben fur Werbung mit Klimazielen

o Aussagen wir "Wir sind klimaneutral bis 2035" sind
irrefuhrend, wenn keine klaren, objektiven,
Uberprufbaren Verpflichtungen vorliegen.

e Bedingungen fur die Werbung mit solchen
Aussagen:

Belastbarer, detaillierter, offentlich einsehbarer Umsetzungsplan
(inkl. Budgetplan)

Regelmallige Prifung durch einen unabhangigen externen
Sachverstandigen (z. B. Wirtschaftsprufer:in)

GRUBENGZ2LD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation 26



2.5 Beispiele fur spezifische Umweltaussagen

* Beispiel |
® Unzulassig: "Nachhaltige Produktverpackung"
e Zulassig: "Verpackung enthalt 30% recyceltes Plastik" (mit Nachweis)

* Beispiel 2
e Unzulassig: "Biologisch abbaubare Produktverpackung"

e Zulassig: "Verpackung ist zu 100% biologisch abbaubar" (basierend auf
Testergebnissen)

® Beispiel 3
® Unzulassig: "Wir sind klimaneutral bis 2030"

e Zulassig: "Wir haben das Ziel, bis 2030 klimaneutral zu werden, und
verfolgen einen offentlich einsehbaren Klimaplan mit jahrlicher
Fortschrittsprifung" (mit Verlinkung zum Plan)

GRUBENGZ2LD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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Empfehlungen fur B2B Unternehmen

Warum Belegbarkeit doppelt einzahlt

Cod

Belastbarkeit ist die Basis: Kommunikation zu Klimaneutralitat:
Keine Kommunikation von Anteil von Kompensationen
Aussagen, die im Zweifelsfall nicht transparent machen.

belegt werden konnen.

é

Kommunikation von Klimazielen:

Entwicklung eines detaillierten,
realistischen Umsetzungsplans.

Wer diese Punkte umsetzt, schafft einen direkten Booster fur das EcoVadis Rating und eine Basis fur eine

Zertifizierung nach SBTi.

GRUBENG&SLD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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Zertifizieren:
Welche

Siegel und
Symbole
kUnftig zahlen




3. Nachhaltigkeitssiegel unter einheitlichen Standards

e Das Anbringen von Nachhaltigkeitssiegeln, die
nicht auf einem Zertifizierungssystem beruhen
oder nicht von staatlichen Stellen festgesetzt
wurden, wird vollstandig verboten.

* Die Anforderungen an zulassige
Zertifizierungssysteme sind streng definiert.

® Staatliche Siegel: Ecolabel, Blauer Engel,
Nordic Swan, ...

® Private Siegel: RAL GUtezeichen, GOTS, B Corp,
FSC, FairTrade, ...

GRUBENG&SLD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation 30



3.2 Anforderungen an Zertifizierungssysteme

Unabhangigkeit: Die Einhaltung der Kriterien muss durch einen
unabhangigen Dritten (Third-Party-Verification) Uberwacht
werden > z. B. ISO 17065

Transparenz: Die Bedingungen und Kriterien des Siegels mussen
fir die Offentlichkeit leicht zuganglich und einsehbar sein.

Objektivitat: Das System muss unter fairen, objektiven und
diskriminierungsfreien Bedingungen fur alle Marktteilnehmer

offenstehen.

Beschwerdemanagement: Es mUssen Verfahren fur Verstol3e
gegen die Kriterien sowie Mechanismen zum Entzug des Siegels
bel Nichteinhaltung vorhanden sein.

GRUBENG&SLD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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3.5 Was ist ein Nachhaltigkeltssiegel”

® Die Definition ist weit gefasst und kann
potenziell Text und jegliche Bildsprache
umfassen.

® Achtung: Blatter oder Wassertropfen in
Kombination mit Text konnen als
Nachhaltigkeitssiegel gewertet werden.

o Empfehlung:

® Alles, was "stempelartig" aussieht, sollte angepasst/entfernt
werden.

e Alle selbst erstellten Siegel, sollten entfernt werden.

GRUBENG&SLD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation 32



Welche Daten
die Aussagen
absichern




GRUBENGZLD

4.1 Welche Daten / Nachweise werden benotigt?

Wissenschaftliche Primardaten: Studien und Messwerte, die
den behaupteten Umwelteffekt belegen.

Zertifikate & Siegel: GUltige Nachweise von unabhangigen
Dritten (z. B. RAL GUtezeichen, EU Ecolabel, Blauer Engel).

Methodik-Beschreibung: Dokumentation der
Berechnungsverfahren (nach anerkannten Standards wie ISO
oder PEF).

Aktualitats-Check: Belege durfen nicht veraltet sein;
regelmallige Review-Zyklen dokumentieren.

Lieferketten-Nachweise: Bestatigungen von Vorlieferanten
Uber spezifische Materialeigenschaften.

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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4.2 Beispiele

® Aussage I: "..aus 100% Recyclingmaterial”

e Nachweis: Zertifizierte Stoffstrombilanz oder Rezyklat-
Anteil-Zertifikat (z.B. GRS).

e Aussage 2:"..50% weniger Wasserverbrauch"

e Nachweis: Vergleichsstudie zum Vorgangermodell oder
zum Marktdurchschnitt.

® Aussage 3:"..Biologisch abbaubar”

e Nachweis: Laborbericht nach standardisierten
Testverfahren (z. B. DIN EN 13432).

GRUBENG&SLD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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/Zusammengefasst

GRUBENGZLD

® Die EmpCo-Richtlinie tritt zum 27.
September 2026 in Kraft

¢ Belder EmpCo geht es vor allem um
Werbeaussagen zu den relevanten
Eigenschaften eines Produkts, einer Marke
oder eines Unternehmens.

® Eine Abverkaufsfrist wird es nicht geben.

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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e \Wo wird Uberall an

e Teil automatisiertes

Endkunden Audit der aktuellen

kommuniziert? Umweltaussagen

Am Produkt (inkL. ® Mindestens

Verpackung / Etikett stichprobenartige

/..) Uberprifung durch
Rechtsabteilung /

Am POS (z. B.

Aufsteller) Rechtsberatung

Digital auf der

Website, auf Social

Medis, ...

Im

Nachhaltigkeitsbericht

GRUBENGZLD

Was Unternehmen jetzt tun sollten

e Entfernenvon
allgsemeinen
Umweltaussagen,
WENN kein
entsprechender
Nachweis vorliegt

® Prazisieren von
Umweltaussagen,
wenn diese in der
Kommunikation
eingesetzt werden
sollen

® Anpassungvon
grafischen
Elementen

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation

e Zentrale Ablage fUr
alle Umweltbelege.

e Prifbereite
Dokumentation
samtlicher
Werbeversprechen

e Schneller Zugriff bei
(behordlichen)
Anfragen

Schulung der
Mitarbeitenden

Wissensaufbau im
Unternehmen

Entwicklung von
Leitfaden fUr interne
und externe Rollen

Verzahnung von
Marketing,
Nachhaltigkeits- und
Rechtsabteilung

Freigabeprozesse
etablieren und
regelmaldige Audits
planen
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Empfehlungen

GRUBENGZLD

e Je konkreter, desto besser

e Produktbezogene Klimaneutralitats-Aussagen

entfernen (sofern diese durch Kompensation erreicht
wird)

e Unternehmenseigene Siegel entfernen
o Siegel, Grafiken, Logos und Co. nicht vergessen
e Nachwelisregister aufbauen fur Umweltaussagen

* Mitarbeitende schulen und Prozesse zur
regelmaldigen Uberprufung etablieren

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation 39



Prufung von Umweltaussagen auf 3 Ebenen

GRUBENGZLD

1| Was fUr eine Art von Umweltaussage ist es?
Allgemeine Umweltaussage
Spezifische Umweltaussage

2| Wie belastbar ist die Aussage?

Bezieht sich die Aussage auf das gesamte Produkt oder nur einen
bestimmten Teil?

Gibt es (evidenz- & wissenschaftsbasierte) Nachweise ?
Sind die Nachweise / Aussagen extern verifiziert worden?

3| Wie gut verstandlich ist die Aussage?
Erfolgt die Aufklarung der Aussage auf demselben Medium?
Sind zusatzliche Informationen leicht zuganglich?
Ist die Aussage einfach und verstandlich (fUr jeden)?

grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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Kontakt zu mir

Auf einen digitalen Kaffee

Buchen Sie einen Termin

wenn lhr Unternehmen Unterstutzung oder
Orientierung in Sachen EmpCo-Richtlinie

braucht.

E- =] |.|I .J"l' =

gruben.link/alice

GRUBENG&SLD grubengold.io | Nachhaltigkeit & Innovation
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